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Primer Semestre 2021 - Docencia Remota

l. ACTIVIDAD CURRICULAR Y CARGA HORARIA

Asignatura:

Marketing |

Codigo: 1C02001

Semestre de |la Carrera:

\"

Carrera:  Ingenieria Comercial
Escuela: = Ciencias sociales
Docente(s): ' Hugo Arancibia Santibafiez
Ayudante(s): | ( pendiente)
Horario: @ Secciéon1 : Martes 10:15 y Miércoles 14:30 hrs.

Seccién 2 : Miércoles 10:15 y Jueves 14:30 hrs.

asincronico semanal:

Créditos SCT: 6 Tiempo de trabajo 3 horas
Carga horaria semestral®: 144 horas sincronico semanal:
Carga horaria semanal: 3 horas Tiempo de trabajo 1 horas

Il RESULTADOS U OBJETIVOS DE APRENDIZAJE ESPERADOS ESTE SEMESTRE

Conocer el proceso de Investigacion de Mercados. vinculadas, desde la perspectiva
1) cualitativa y cuantitativa.

2) Dar aconocer los conceptos y metodologias basicas , de Investigacién de Mercados

3)

Conocer como se realiza la recoleccidn, andlisis'y presentacion de datos obtenidos desde
los diferentes segmentos de consumidores que componen un mercado,

4)  Conocer la perspectiva cualitativa y cuantitativa en Investigacion de Mercados

1 Considere que 1 crédito SCT equivale a-30 horas de trabajo total (presencial/sincronico y auténomo/asincrénico) en-el semestre.
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L. UNIDADES, CONTENIDOS Y ACTIVIDADES

UNIDAD: (REPLICAR TANTAS VECES COMO UNIDADES SE DISPONGAN EN EL CURSO)
Actividades de ensefanza y aprendizaje
. Tiempo asincrénico Actividades de evaluacion diagndstica,
Semana Contenidos . S . ; - q
Tiempo sincrénico (trabajo auténomo del o la formativa y/o sumativa
estudiante)
Introduccion a
1-2 Investigacion de 6 horas 2 horas
Mercados
Estudio de
3-5 6 horas 2 horas 1 Tarea en Grupo
Mercados
Herramientas
para la
6-8 Investigacion de 6 horas 2 horas 2 Tarea en grupo
Mercados
Estudios
9-10 cuallt.atlv.os y 6 horas 2 horas
cuantitativos
Recoleccion,
Preparacion
11-12 ’p. ) y 6 horas 2 horas 3 Tarea en Grupo
Andlisis de Datos
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Iv. CONDICIONES Y POLITICAS DE EVALUACION

*  Pruebal , 35 % ponderacion
* Prueba2 , 35 % ponderacién
*  Desarrollo de trabajos en equipo, 30 % ponderacién

* Sila nota de presentacidn a examen es mayor o igual a 5, queda eximido y esa es su nota final

Para los que rinden examen:

* Pruebal , 25 % ponderacion
*  Prueba2 ,25% ponderacién
* Desarrollo casos practicos, 20 % ponderacion

* Examen, 30% ponderacion

V. BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS OBLIGATORIOS

“ Investigacidon de Mercados “ , Naresh K, Malhotra

VL. BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS COMPLEMENTARIOS
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