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PLANIFICACION DE CURSO
Segundo Semestre académico 2022

ACTIVIDAD CURRICULAR Y CARGA HORARIA

Asignatura: PLANES DE NEGOCIOS Codigo: IND 4002-1

Semestre de la

VIII
Carrera:

Carrera: INGENIERIA CIVIL INDUSTRIAL

Escuela: INGENIERIA

Docente(s): JAIME MATHESON VILLAN

Ayudante(s):

Horario: Martes y Jueves: 12:00 —13:30

Creditos SCT: 6 Tiempo de trabajo directo semanal: 3 horas

Carga hor;larla 180 horag Tiempo de trabajo del estudiante

semestral™: 9 horas
. semanal:

Carga horaria semanal: 12 horas

RESULTADOS U OBIJETIVOS DE APRENDIZAJE ESPERADOS ESTE SEMESTRE

Caracterizar, estructurar y sustentar una propuesta de negocios de acuerdo a la practica habitual de

1) la disciplina.
Conocer y saber emplear la herramienta de planes de negocios, entendiendo sus aportes
2) y limitaciones.
Integrar y aplicar, en proyectos especificos, conocimientos y herramientas de las distintas
3) disciplinas estudiadas a lo largo de la carrera.
4) Dominar y distinguir los conceptos asociados a la generacién de negocios de tal manera de orientar

sus ideas y energias creadoras en el sentido correcto.

! Considere que 1 crédito SCT equivale a.30 horas de trabajo total (directo y autbnomo) en el semestre.
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5)

Fortalecer su capacidad de comunicar técnicamente los resultados que ha obtenido.

6)

Fortalecer la capacidad de trabajo en equipo
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M. UNIDADES, CONTENIDOS Y ACTIVIDADES

UNIDAD: (REPLICAR TANTAS VECES COMO UNIDADES SE DISPONGAN EN EL CURSO)

Semana

Contenidos

Actividades de ensefianza y
aprendizaje

Tiempo
directo

Tiempo trabajo
autonomo del o la
estudiante

Actividades de evaluacidn
diagnéstica, formativay/o
sumativa

22/8 -
26/8

Analisis y desarrollo
de conceptos
asociados alas
iniciativas de
generacion de
negocios

29/8 -
02/9

Analisis y desarrollo
de conceptos
asociados a las
iniciativas de
generacion de
negocios

05/09 -
09/09

Propuesta,
Caracterizacion del
problemau
oportunidad y
justificacién de su
atractivo.
Identificacion
preliminar del
segmento objetivo
o cliente.

12/09 -
16/09

Explicitacion de la
propuesta de
valor, incluyendo
un estudio
somero de las
alternativas ya
existentes en el
mercado.
Estimacidn gruesa
de

la rentabilidad
del negocio
(“calculo de
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servilleta”).

19/09 -
23/09

Analisis y desarrollo
de los conceptos
asociados ala
Unidad
Caracterizacion del
medio / el contexto
en el que se
considera
desarrollar el
negocio.

26/09-
30/09

Caracterizacién y
analisis dela
industria relevante.
Analisis Estratégico
Estudio de
mercado.

03/10 -
07/10

Analisis y desarrollo
de los conceptos
asociados ala
Unidad
Identificaciony
caracterizacién de
los atributos
propios existentes o
necesarios en
funciénde la
oportunidad de
negocios
seleccionada.

EVALUACION SUMATIVA
PRESENTACION 1

10/10 -
14/10

RECESO

17/10 -
21/10

Analisis y desarrollo
de los conceptos
asociados ala
Unidad
Discusion de las
alternativas
estratégicasy
seleccion fundada
de la mas adecuada.
Planteamiento del
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modelo de negocios.

24/10 -
28/10

e Analisis y desarrollo
de los conceptos
asociados ala
Unidad

e Discusién delas
alternativas
estratégicasy
seleccion fundada

de la mas adecuada.

Planteamiento del
modelo de negocios.

31/10-
04/11

e Analisis y desarrollo
de los conceptos
asociados ala
Unidad

e Plan de marketing.

e Plan de ventas.

e Plande
operaciones.

Plan de recursos
humanos.

07/11-
11/11

e Analisis y desarrollo
de los conceptos
asociados ala
Unidad

e Plan de marketing.

e Plan de ventas.

e Plande
operaciones.

e Plan de recursos
humanos.

14/11-
18/11

e Analisis y desarrollo
de los conceptos
asociados ala
Unidad

e Presupuestode
Capital,
estimacion y/o
determinacion de
los costos y
beneficios
asociadosal
proyecto y los

EVALUACION SUMATIVA
PRESENTACION 2
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requerimientos de
capital para
financiar inversion
y capital de
trabajo.

21/11-
25/11

Financiacién,
discusioén de las
alternativas de
financiamiento
existentes y sus
implicancias, y
seleccion fundada
de lamas
adecuada.
Calculo del
resultado
econdémico
esperado para el
proyecto.
Sensibilizacion de
los resultados

28/11-
02/12

Discusion orientada
al atractivo del
proyecto y la
posibilidad de
recoger fondos de
inversion.

5/12-
9/12

TEST DE CONCEPTOS

12/12-
16/12

PRESENTACION FINAL
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V. CONDICIONES Y POLITICAS DE EVALUACION

PRESENTACION 1 : P1

PRESENTACION 2 : P2

PRESENTACION FINAL : PF

TEST DE CONCEPTOS: TC

NF=0,2 P1+ 0,25 P2 +0,35*PF +0,2*TC

NOTA DE APROBACION 4,0

No se considera opciones de eximicién

Las presentaciones podran ser por informe o por disertacién o ambas, forma que sera comunicada
oportunamente, considerando que los informes y/o presentaciones estan programadas con anticipacion y

se cuenta con tiempo, no se considera cambios de fecha por inasistencia debiendo responder el grupo.

La inasistencia al test solo tendra derecho a una oportunidad de recuperacion si cuenta con justificacién
del DAE, en caso contrario tendra calificacion minima.

El test tiene como objetivo medir el dominio conceptual que respalda la elaboracion de un plan de
negocios.

El grupo o empresa estd conformado por socios, cualquiera de los socios podria desvincular a un partner
qgue no contribuya al desarrollo del proyecto, el socio desvinculado reprobara automadticamente

V. BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS OBLIGATORIOS
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e Palacios, Acero, Luis Carlos. Estrategias de creacion empresarial, Ecoe Ediciones, 2012.ProQuest
Ebook Central
e Balanko-Dickinson, Como Preparar un plan de negocios exitoso, Mcgraw Hill, edicién enespafiol

e Material audiovisual seleccionado en temas relacionados

Textos asociados a los temas abordados por los proyectos de los estudiantes oespecialmente agregados
segun necesidades de los alumnos.

VI. BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS COMPLEMENTARIOS




